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LEGGE REGIONALE 19 gennaio 1998, n. 1

DISCIPLINA DEL COMMERCIO NEI CENTRI
AGROALIMENTARI E NEI MERCATI ALL’IN- .
GROSSO. ABROGAZIONE DELLA L.R. 30 MAG-
GIO 1975, N. 38

IL CONSIGLIO REGIONALE HA APPROVATO
{L PRESIDENTE DELLA GIUNTA REGIONALE PROMULGA

la seguente legge:

Art. 1
Commercio nei centri agro-alimentari
e nei mercati all’ingrosso

1. Nell’ambito dei principi posti dalla vigente normativa
sulla gestione dei servizi pubblici locali e nel rispetto del-
le disposizioni vigenti in materia commerciale e sanitaria,
la presente legge disciplina il commercio all’ingrosso dei
prodotti agro-alimentari, delle carni, dei prodotti floricoli,
delle piante, delle sementi e dei prodotti della pesca, sia
freschi che trasformati o conservati, che si svolge nei cen-
tri agro-alimentari e nei mercati all’ingrosso. '

Art. 2
Centri agro-alimentari

1. I centri agro-alimentari, comprensivi di strutture € di
aree ad essi preposte, operano quali “centri polifunzionali
integrati” € assumono un ruolo di riferimento centrale nel-
le fasi dell’aggregazione, della selezione, della conserva-
zione e della distribuzione dei prodotti di cui all’art. 1.

2. Costituiscono elementi caratterizzanti dei centri agro-

alimentari:

a) T'unitarietd della gestione;

b) lo svolgimento dell’attivitd di raccordo fra 1a produ-
zione e 1a grande distribuzione;

©) la posizione baricentrica rispetto alle vie di commer-
cializzazione ed ai centri di servizi;

d) Ia disponibilitd nelle immediate adiacenze di aree idq-
nee all’insediamento delle attivitd connesse integrati-
ve e funzionali all’esercizio dei centri stessi;

e) la vocazione merceologica complessa.

Art 3
Mercati all’ingrosso
e mercati all’ingrosso alla produzione

1. Sono mercati all'ingrosso le aree e le strutture desti-
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nate alla commercializzazione all'ingrosso dei prodotti
elencati all’art. 1, alla concentrazione, alla conservazione
e all’inoltro alle fasi distributive.

2. Sono mercati all’ingrosso alla produzione le arce e le
strutture destinate prevalentemente a qualificare, promuo-
vere e commercializzare le produzioni tipiche locali.

Art 4

Indicazioni programmatiche

1. Il Consiglio regionale, su proposta della Giunta regio-
nale, entro dodici mesi dall’entrata in vigore della presen-
te legge, determina le indicazioni programmatiche, preve-
dendone altresi modalitd di aggiomamento, relative:

a) all'attribuzione della valenza nazionale, regionale e
provinciale dei mercati ¢ dei centri agro-alimentari
all’ingrosso gia esistenti;

b) alle previsioni relative alla istituzione e all’ampliamento
di mercad all'ingrosso e di centri agro-alimentari;

¢} alla definizione dei requisiti minimi degli stessi.

2. Con il provvedimento di cui al comma 1 il Consiglio
regionale determina le modalita e i tempi per I'adegua-
mento dei mercad e dei centri agro-alimentari esistenti ai
Tequisiti richiesti dalle indicazioni programmatiche, non-
ché le modalitd e i tempi per 1a realizzazione di ua siste-
ma di rilevazione statistica dei prezzi, coordinato anche a
livello regionale come previsto dalla normativa nazionale
vigente.

Art 5
Istituzione dei mercati all’ingrosso
e dei centri agro-alimentari

1. L’iniziativa per I'istituzione dei mercati all’ingrosso e
dei centri agro-alimentari spetta ai Comuni, alla Cittd me-
tropolitana e alle societd consortli con partecipazione
maggioritaria di capitale pubblico.

2. La Giunta regionale, sulla base delle indicazioni pro-
grammatiche, autorizza I'istituzione dei nuovi centri agro-
alimentari e dei mercati all"ingrosso.

3. Iirilascio dell’autorizzazione & subordinato all’inoltro
da parte del soggetto promotore:

4) di un apposito piano economico-finanziario che dia
conto dell’analisi del rapporto tra domanda ed offerta,
dell’analisi dei costi e dei benefici, delle risorse finan-
ziarie da investire, delle eventuali risorse imprendito-
riali disponibili, delle caratteristiche economiche, pa-
trimoniali e giuridiche dell’ente istitutore:;

b) di un progetto tecnico che illustri le caratteristiche ur-
banistiche e architettoniche dell’intervento e le carat-
teristiche funzionali della struttura, corredato della do-
cumentazione rilasciata dalle autoritd competenti alla
valutazione di impatto ambientale, quando richiesto
dalle norme vigenti.

Art. 6
Forme di gestione dei centri agro-alimentari
e dei mercati all’ingrosso

1. Gl enti istitutori provvedono alla gestione nell’ambi-
to delle forme previste dall’art. 22 della Legge 8 giugno
1990, n. 142 (Ordinamento delle autonomic locali) e
dall'art. 12 della Legge 23 dicembre 1992, n. 498 (Inter-
venti urgenti in materia di finanza pubblica).

2. Gli enti istitutori possono provvedere alla gestione
unitaria dei centri agro-alimentari a mezzo di societd per
azioni e di societd consortili per azioni.

7
Regolamento dei centri agro-alimentari
e dei mercati all’ingrosso

1. L’ente gestore del centro agro-alimentare o del mer-
cato all'ingrosso, nel rispetto delle modalitd convenute
con I'ente istitutore e previo assenso dello stesso nei casi
in cui I'ente gestore e I'ente istitutore siano due soggelt
distind, adotta il regolamento entro sei mesi dall’entrata in
vigore della presente legge, sentite le associazioni delic
calegoric interessate.

2. [l regolamento deve contenere disposizioni che disci-

plinino:

a) I'agevolazione dell’afflusso delle derrate, 1a loro con-
servazione e commercializzazione;

b) il contenimento dei costi di distribuzione dei prodott;

c) Iorganizzazione dei servizi di trasporto, di movimen-
tazione, di sosta e di conservazione dei prodott.
L’ente gestore provvede di regola direttamente a tutd
i servizi di mercato. Nel caso di affidamento a terzi
I'ente gestore pud affidare la gestione dei servizi di
mercato con prelazione a cooperative costituite tra gli
esercenti dei servizi medesimi. Nei capitolati di appal-
to devono essere previsti:

1) la valutazione delle capacita imprenditoriali del ri-
chiedente,

2) Tentitd dell’attivita svolta,

3) gli impiant di produzione, di lavorazione ¢ confe-
zione,

4) la qualita dei servizi forniti,

5) la gamma ¢ la qualita dei prodotti trattati,

6) il divieto di subappalto,

7) P'applicazione a wwi gli addetti delle norme e dei
trattamenti previsti dalle leggi e dagli accordi colletti-
vi di lavoro;

d) le modalitd ¢ i criteri per I'assegnazione dei magazzini
di vendita, dei posteggi e degli altri spazi all’interno
dei mercati;

) le modalitd di organizzazione dei servizi igienico-sa-
nitari, attinenti sia alle strutture che ai prodotti, di
asportazione rifiuti ed imballaggi, tendenti al rispetto
¢ alla salvaguardia dell’ambiente e della sicurezza ed
igiene del lavoro;
gli orari di funzionamento del mercato;

2) le modalitd per I'effettuazione delle rilevazioni stat-
stiche e dei prezzi, per la loro utilizzazione e diffusio-
ne;

h) le modalitd per I’espletamento dei servizi di mercato;

i) le modalitd di nomina del direttore;

1) i provvedimenti disciplinari e amministrativi;

m) il pareggio del bilancio come obiettivo minimale. A
tal fine ogni mercato deve avere un proprio bilancio
ed una propria gestione contabile.

Art. 8
Direttore di mercato

1. Ad ogni mercato & preposto un diretiore, nominato
dall’ente gestore secondo le norme stabilite dal regola-
mento, il quale sovraintende al regolare funzionamento
del mercato e dei relativi servizi in osservanza alle dispo-
sizioni di legge, di regolamento e delle disposizioni inter-
ne dell’ente gestore.
Art. 9
Commissione di mercato

1. Presso ogni mercato o centro a.gr(')-alimentqre pud es-
sere istituita una apposita commissione presieduta dal
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Sindaco del Comune in cui ha sede il mercato o da un suo
delegato nel caso di gestione in economia, o presieduta
dal presidente dell’ente gestore 0 suo delegato per le altre
forme di gestione.

2. Nel caso di istituzione della commissione di cui al
comma 1, il regolamento di cui all’art. 7 ne stabilisce:

a) la composizione, che pud anche variare in funzione
del settore e del tipo di gestione prescelta;

b) la durata in carica dei membri;

¢) le funzioni e I’organizzazione dei lavori;

d) il soggetto che sostiene le spese di funzionamento.

Art. 10
Venditori ed acquirenii

1. Sono ammessi al mercato i seguent operatori interes-

sati alle negoziazioni:

a) venditori:
1) i produttori singoli e associati,
2) le cooperative di produttori e loro consorzi,
3) le organizzazioni dei produttori di cui alla Legge
27 luglio 1967, n. 622 (Organizzazione del mercato
nel sewtore dei prodotti ortofrutticoli),
4) i commercianti all’ingrosso, i commissionar, gli
astatori,
5) le imprese che provvedono alla lavorazione, tra-
sformazione e conservazione dei prodott.
Tali operatori, per essere ammessi al mercato, devono
essere in possesso di apposito titolo o idonea docu-
mentazione rilasciati dall’ente gestore con esclusione
dei produttori agricoli, che occasionalmente svolgono
il commercio all’ingrosso all’interno dei mercati, i
quali vengono ammessi entro il limite della disponibi-
litd delle aree appositamente attrezzate;

b) acquirenti:
1) i commercianti all'ingrosso o loro incaricati
espressamente delegati agli acquisti,
2) i mediatori e i mandatari iscritti negli appositi albi,
3) i commercianti al minuto,
4) le imprese che provvedono alla lavorazione, alla
conservazione e alla esportazione dei prodotti,
5) le comunitd, le convivenze, i gestori di alberghi, di
ristoranti, di mense, di spacci aziendali e di altri pub-
blici esercizi e i rappresentanti delle loro associazioni
economiche,
6) le cooperative di consumo ¢ le loro associazioni
economiche,
7) i gruppi d’acquisto e i loro consorzi,
8) i consumatori che sono ammessi agli acquisti negli
orari con le modalita stabilite dall’ente gestore.

2. Gli astatori non possono esercitare per conto proprio,
sia nel mercato che fuor, il commercio dei prodotti ogget-
to delle atfivitd del mercato nel quale operano, né possono
svolgere il commercio suddetto per interposta persona.

3. Al concessionari commissionari che svolgono la loro
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attivitd nel mercato sono corrisposti un compenso e una
provvigione da stabilire con il conferente secondo le nor-
me del codice civile. Gli enti gestori potranno promuove-
re modalitd di verifica e regolamentazione del sistema dei
compensi e provvigioni, anche attraverso accordi inter-
professionali tra le associazioni interessate.

4. Le parti, d’intesa tra loro, predeterminano I'attribu-
zione delle spese relative alle operazioni di movimenta-
zione ¢ delle spese sostenute per rendere i prodott rispon-
dent alle norme vigend in materia di commercializzazio-
ne.

Art. 11
Vendita all’asta

1. La vendita dei prodotti pud effettuarsi anche mediante
asta pubblica, secondo le norme previste nel regolamento
di cui all’art. 7.

2. Il corrispettivo spettante all’astatore & stabilito
dall’ente gestore, sentita 1a commissione di mercato di cui
all’art. 9.

Art 12
Sala contrattazioni e borse merci

1. Nell'ambito dei mercati all’ingrosso e dei centri agro-
alimentari possono essere istituite sale di contrattazione ¢
borse merci per la compravendita dei prodotti agro-ali-
mentari in osservanza delle norme vigenti.

Art. 13
Norma transitoria

1. Fino alla costituzione degli organi della Cittd metro-
politana 'iniziativa per I'istituzione dei mercati all’in-
grosso e dei centri agro-alimentari spetta anche alla Con-
ferenza metropolitana dei Sindaci.

2. Nel caso in cui ente promotore sia la Conferenza me-
tropolitana dei Sindaci I’ente istitutore ai sensi degli artt.
6 e 7 della presente legge & 1a Provincia che opera sentita
la Conferenza metropolitana dei Sindaci.

Art 14
Abrogazioni
1. Sono abrogaﬁ:_
a) la LR. 30 maggio 1975, n. 38 (Disciplina del com-
mercio nei mercati all’ingrosso);
b) la L.R. 28 luglio 1982, n. 35;
¢) Tl'art. 7 della L.R. 24 aprile 1995, n. 47.

La presente legge regionale sara pubblicata nel Bol-
lettino Ufficiale della Regione.

E fatto obbligo a chiunque spetti di osservarla e farla
osservare come legge della Regione Emilia-Romagna.

Bologna, 19 gennaio 1998 ANTONIO LA FORGIA

LAVORI PREPARATORI

Progetto di legge d'iniziativa della Giunta reglonale: deliberazione n. 919 del
3/6/1997; oggetlo consiliare . 2451 (Vi legislatura);
-p nel peciale del Bollettino Ufficlale della Regione
n. 182 in data 8/7/1997; .
alla It C I [ “Attivita pr

F

in sede referente.

Tosto C con atto n. 10/L4 del
22/10/1997, con scritta del Lorenzi;
dal C /f nelfa seduta delf'11/12/1997, atto

= app
n. 111/97;
- vistato dal Commissario del Govemo con alto n. 38/2.26.02/C.G. del 12
gennalo 1998.




Legge 25.3.1959 n. 125 (G.U. n. 87 dell’11.4.1959) NORME SUL COMMERCIO
ALL’INGROSSO DEI PRODOTTI ORTOFRUTTICOL|I DELLE CARNI E DEI
PRODOTTI ITTICI

Legge 25-3-1959, n. 125 (G.U. n. 87 dell’11-4-1959)

NORME SUL COMMERCIO ALLINGROSSO
DEI PRODOTTI ORTOFRUTTICOLI, DELLE
CARNI E DEI PRODOTTI ITTICI (*).

ArT. 1 — Il commercio all’ingrosso dei prodotti
ortofrutticoli, delle carni e dei prodotti ittici ¢ li-
bero e pud svolgersi sia nei rispettivi mercati al-
Iingrosso, sia fuori dei mercati stessi, salvo l'osser-
vanza delle disposizioni sanitarie vigenti in materia
di vigilanza e controllo delle sostanze alimentari.

Nei Comuni costieri sia marittimi che lacuali ove
esistono .0 verranno istituiti mercati ittici di produ-
zione, il prefetto, in caso di turbamento del nor-
male andamento dei prezzi, dispone, su richiesta
del presidente della Camera di commercio, industria
e agricoltura, che il commercio all'ingrosso si svolga
unicamente nell’ambito dei mercati stessi.

Lo stesso provvedimento pud essere preso dal pre-
fetto su richiesta della locale Associazione dei pro-
duttori di pesce o della Commissione di mercato.

Nulla & innovato citca l'applicazione dell’art. 3
della legge 12 luglio 1938, n. 1487.

ART. 2 — 1 regolamenti che disciplinano Peser-
cizio del commercio all’ingrosso e il funzionamento
dei mercati all’ingrosso non possono recare norme
che ostacolino V'afflusso, la conservazione, l'offerta
e la riduzione del costo di distribuzione dei prodotti.

ArT. 3 — Coloro che intendono esercitare il com-
mercio all'ingrosso dei prodotti ortofrutticoli, delle
carni e dei prodotti ittici debbono farne preventiva
denuncia alla Camera di commercio, industria e agri-
coltura, che li iscrive in apposito albo. Ad essi non
si applicano le norme di cui al regio decreto-legge
16 dicembre 1926, n. 2174.

I commissionari, i mandatari e gli astatori per
operare nei mercati devono essere iscritti in un al-
bo aperto, tenuto dalla o dalle Camere di commer-
cio, industria e agricoltura del capoluogo di Pro-
vincia dove essi intendono operare.

L’iscrizione negli albi previsti dal presente arti-
colo deve essere negata ed eventualmente revocata
se gid concessa: - .

1) a chi ha riportato una condanna a pena re-
strittiva della libertd personale superiore a tre anni
per delitto non colposo;

2) a'chi & sottoposto a misura di prevenzione,
ai sensi della legge 27 dicembre 1956, n. 1423, o
di sicurezza personale, o & stato dichiarato delin-
quente abituale, professionale o per tendenza;

3) a condannati, per delitti dolosi previsti dal
titolo VI del regio decreto 16 marzo 1942, n. 267,
e per quelli dolosi contro la pubblica Amministra-
zione, o l'ordine pubblico, o I'incolumita pubblica,
o la fede pubblica o l'’economia pubblica, I'indu-

* stria e il commercio, o le persone, o il patrimonio,
a pena superiore ai sei mesi.
L’iscrizione deve essere revocata:

1) a chi maliziosamente sottragga al mercato

prodotti ortofrutticoli, carni o prodotti ittici, o li
distrugga; ) .

2) a chi venda gli stessi prodotti a prezzi su-
periori a quelli fissati dall’autorit;

3) a chi venga condannato per due volte con-
secutive, qualunque sia lentitd delle rispettive pe-
ne, per i delitti previsti dagli articoli 353, 355, 356,
472, 473, 474, 515, 516, 517 e 623 del Codice pe-
nale, o per le frodi e le sofisticazioni contemplate
in leggi speciali di igiene e polizia annonaria.

ARrT. 4 — La vigilanza sull’esercizio del commer-
cio all’ingrosso dei prodotti ortofrutticoli, delle car- .
ni e dei prodotti ittici, nonché sulla gestione e sui
servizi ausiliari degli impianti pubblici di mercato
2 svolta in ciascuna Provincia da una Commissione
presieduta dal prefetto o da un suo delegato e com-
posta di tre rappresentanti del Comune capoluogo
di Provincia e di tre rappresentanti della Camera
di commercio, industria e agricoltura, nominati ri-
spettivamente dal Consiglio comunale del capoluo-
go e dalla Giunta camerale (**).

La Commissione dura in carica quattro anni e i
suoi membri possono essere confermati.

L’esercizio del commercio all'ingrosso dei prodotti
ortofrutticoli, delle carni e dei prodotti ittici fuori
del mercato si svolge con il rispetto di tutte le
norme del regolamento relativo al mercato all’in-
grosso locale, che non attengano al funzionamento
interno di esso.

Se il commercio di cui al precedente comma si
svolge in Comuni nei quali non esiste il relativo
mercato all’ingrosso, I'autoritd comunale disciplina
tale attivita commerciale, tenendo conto delle di-
sposizioni contenute nel regolamento tipo relativo
al mercato all’ingrosso dei rispettivi prodotti.

ART. 5 — L’iniziativa per Distituzione dei mer-
cati all'ingrosso dei prodotti indicati all’art. 1 pud
essere presa dai Comuni, dalle Camere di commer-
cio, industria e agricoltura, da enti e da consorzi
aventi personalitd giuridica, costituiti dagli opera-
tori economici nei settori della produzione, del com-
mercio e della lavorazione dei prodotti stessi.

11 Ministro per 'industria e il commercio, di con-
certo con il Ministro per Pagricoltura e le foreste
e, per i mercati all’ingrosso dei prodotti ittici, con
quello per la marina mercantile, qualora riconosca
Pidoneita dell’iniziativa autorizza, sentita la Com-
missione di cui all’art. 14 ed i Consigli comunali
competenti per territorio, listituzione del mercato.

I mercati che vengono istituiti ad iniziativa del
Comune o della Camera di commercio, industria e
agricoltura possono essere costruiti e gestiti dall’En-
te promotore o concessi, con apposita convenzione,
per la costruzione e la gestione ad uno degli enti
e consorzi di cui al primo comma al quale posso-
no partecipare sia il Comune che la Camera di
commercio. ,

La stessa norma si applica per 1 mercati gia isti-
tuiti.

La convenzione determina i casi e le modalita

(*) modificata dalle leggi 11-2-1963, n. 154 - 24-2-1965, n. 107 - 12-4-1965, n. 410.

(**) ved. integr. art. 8 del D.L. 17-3-1967, n. 81.



per la revoca e la decadenza della concessione da
pronunciarsi dall’Ente concedente.

La subconcessione & vietata ed importa la deca-
denza della concessione.

La convenzione e i provvedimenti di revoca e di
decadenza sono sottoposti all’approvazione del pre-
fetto.

Art. 6 — 1 progetti tecnici relativi all’impianto
o all’ampliamento dei mercati all'ingrosso sono ap-
provati con decreto del Ministro per l'industria e
il commercio, di concerto con quello per i lavori
pubblici, previo parere del Consiglio superiore dei
lavori pubblici e del Consiglio superiore di sanita,
se il progetto importi una spesa superiore a 300 mi-
lioni di lire.

Qualora la .spesa sia inferiore a 300 milioni di
lire, i progetti sono approvati con decreto del pre-
fetto, sentito il Comitato tecnico amministrativo del
Provveditorato alle opere pubbliche e il Consiglio
provinciale di sanita.

L’approvazione dei progetti equivale a dichiara-
zione di pubblica utilitd e d’urgenza ed indifferi-
bilita delle opere ai fini dell’espropriazione ai ter-
mini della legge 25 giugno 1865, n. 2359, e succes-
sive modificazioni e integrazioni, e tiene luogo di
qualunque altra approvazione o autorizzazione o li-
cenza previste da disposizioni legislative o regola-
mentari.

ARrT. 7 — Presso ogni mercato & istituita una
Commissione di mercato presieduta dal presidente,
o suo delegato, della Camera di commercio, indu-
stria e agricoltura e composta degli altri seguenti
membri nominati dal prefetto:

1) tre rappresentanti del Comune eletti dal
Consiglio comunale. Ogni consigliere non pud vo-
tare pit di due nomi;

2) un rappresentante della Camera di commer-
cio, industria e agricoltura designato dalla Giunta
camerale; ‘

3) due rappresentanti degli organi provinciali
del Ministero dell’agricoltura e delle foreste;

4) T'ufficiale sanitario;

5) tre produttori, di cui almeno uno in rappre-
sentanza delle organizzazioni cooperativistiche ove
esistano;

6) un commerciante all’ingrosso;

7) un commissionario o un mandatario di mer-
cato;

8) un commerciante al minuto;

9) tre consumatori su terne indicate dalle or-
ganizzazioni sindacali del lavoratori;

10) un abituale operatore con i mercati esteri,
ove se ne ravvisi 'opportunitd in relazione all’atti-
vitd del mercato;

11) due rappresentanti delle cooperative di con-
sumo; . )
12) un rappresentante degli industriali che
provvedono alla conservazione o trasformazione dei
prodotti contemplati nella presente legge.

Ove non esista un adeguato numero di commis-
sionari o mandatari di mercato, i membri scelti fra
i commercianti al minuto sono due.

La Commissione dura in carica quattro anni e i
suoi membri possono essere confermati.

Delle Commissioni preposte ai mercati all’ingros-
so delle carni e dei prodotti ittici fanno parte il
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veterinario comunale e, quando si tratti di merca-
ti all'ingrosso di prodotti ittici istituiti in Comuni
litoranei, il rappresentante dell’autoritd marittima
competente.

Alle sedute della Commissione partecipa, con vo-
to consultivo, il direttore di mercato di cui ail’art. 8.

I membri di cui ai numeri 5), 6), 7), 8), 10) e
12) sono scelti tra le persone designate dalle ri-
spettive associazioni provinciali di categoria, rappre-
sentative degli operatori interessati alle negoziazio-
ni che si effettuano nel mercato.

I rappresentanti delle cooperative saranno scelti
tra le persone designate dalle associazioni nazionali
di rappresentanza, assistenza e tutela del movimen-
to cooperativo, giuridicamente riconosciute.

Le Commissioni di mercato hanno il compito di:

a) stabilire il numero dei posteggi nell’ambito
delle disponibilitd degli impianti;

b) esercitare le altre attribuzioni previste dalla
presente legge o dal regolamento di mercato;

¢) svolgere attivitd consultiva nei riguardi del-

Commissione di cui all’art. 4, ed effettuare, a
tal fine, tutti gli accertamenti e i controlli necessari.

Le spese per il funzionamento delle Commissioni
di cui al presente articolo ed al precedente art. 4
sono a carico della Camera di commercio, industria
e agricoltura competente per territorio.

Art. 8 — Il Ministero dell’industria e del com-
mercio di concerto con i Ministeri dell’agricoltura
e delle foreste e della sanitd e, per quanto concer-
ne i mercati dei prodotti ittici, con il Ministero
della marina mercantile emana, sentita la Commis-
sione di cui all’art. 14, un regolamento tipo, che
& pubblicato nella Gazzetta Ufficiale della Repub-
blica Italiana, al quale debbono uniformarsi i re-
golamenti di ciascun mercato.

Nel detto regolamento tipo sono stabilite le nor-
me relative:

a) allorganizzazione dei servizi di facchinag-
gio e di sosta, nonché di conservazione .delle merci;

b) alle modalitd per la concessione dei magaz-
zini e dei posteggi;

c) alla percentuale massima delle provvigioni
che possono essere corrisposte ai commissionati e
ai mandatari;

d) all’igiene interna del mercato ed all’utiliz-
zazione dei residui;

e) all'orario di funzionamento del mercato;

f) ai compiti specifici e ai requisiti necessari
per la nomina di direttore di mercato, ferma re-
stando la competenza dell’ente gestore per I’assun-
zione;

g) alla misura della cauzione da versare dai
commissionari e dai mandatari;

b) alle modalita per la rilevazione dei prezzi e
la compilazione delle statistiche, da parte del di-
rettore di mercato;

i) ad ogni altra materia attinente alla discipli-
na ed al funzionamento del mercato.

Le norme regolamentari per la classificazione, I'im-
pacco e la marcatura dei prodotti ortofrutticoli de-
stinati alla vendita, nonché quelle relative agli im-
ballaggi, sono stabilite dal Ministero dell’industria
e del commercio, di concerto con quello dell’agri-
coltura e delle foreste sentita la Commissione di
cui all’art. 14,
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Deliberazione C.I.P.E. (COMITATO INTERMINISTERIALE PER LA PROGRAMMAZIONE
ECONOMICA) 31.1.1992 (G.U. n. 46 del 25.2.1992) DETERMINAZIONE DEGLI INDIRIZZI PER LA
CONCESSIONE DELLE AGEVOLAZIONI FINANZIARIE Al CENTRI COMMERCIALI ED Al
MERCATI AGROALIMENTARI ALL’'INGROSSO.




